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Campagne de communication
media et hors média relative a la
lutte contre une pandémie

grippale




Objectifs :

Promouvoir, aupres de la population, les gestes « barriere »
qui permettront de limiter la propagation d’'une pandémie

grippale

Impliquer I’'ensemble de la population afin que chacun adopte
ces gestes

-pour se protéger soi-méme

-mais aussi pour proteger les autres



Le fait de féderer la population se fera autour
-d’un slogan
-etd’'unlogo :




Une CONTRAINTE : ne pas créer une psychose dans la
population

mais un BESOIN d’installer ces gestes des maintenant afin
gue la population les connaisse déja en cas de pandémie...



— d’oU une campagne avant tout PEDAGOGIQUE :

spouUr permettre aux citoyens de s’approprier de maniere
progressive des gestes d’hygiene essentiels aujourd’hui
pour limiter les risques d’infection respiratoires...

... et qui prendront tout leur sens demain en cas de
pandémie grippale.



DES GESTES SIMPLES
POUR LIMITER LES RISQUES D’'INFECTION
> virus respiratoires : grippes, bronchite, rhume....

OBJECTIF : Promouvoir les gestes essentiels a la prévention des
virus respiratoires

Outils a disposition des professionnels de santé / éducatifs :
=trois affichettes adultes

=une affichette adulte « picto » récapitulative des 3 gestes
=trois affichettes enfants et 2 stickers enfants

=un dépliant grand public disponible en pharmacie

=une fiche conseil a 'usage des medecins













Epizootie
> épizootie aviaire

Promouvoir les gestes « barrieres » limitant les risques de
par un oiseau porteur du H5N1

Campagne média a destination du grand public :
une campagne radio
une campagne presse nationale et régionale

Outils grand public a disposition des professionnels de santé / éducatifs :
une affichette « picto » adultes
une affichette « picto » enfants







DES GESTES ESSENTIELS
POUR LIMITER LA CONTAGION
> pandémie grippale

OBJECTIF : Faire adopter les gestes et comportements essentiels pour
limiter les risques de contagion

Campagne média a destination du grand public :
"une campagne TV
"une campagne radio

Outils a disposition des professionnels de santeé :
=une affichette « picto » adultes
=une signalétique pour les lieux de soin
=des informations clé disponibles dans le « Repéres pour votre
pratique »










