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L’APPROCHE COMMUNICATION

• Les objectifs : INFORMER – RASSURER - CONVAINCRE

• Une approche multi-cibles (Parents, professionnels de santé, enseignants et enfants)

• Message : « Vacciner ses enfants contre les HPV, c’est les protéger contre les cancers »

Capitalisation sur les contenus et outils de communication 2023



1. CONTENUS ET OUTILS DE COMMUNICATION

Les objets publicitaires, contenus et outils d’information sont mis à la disposition de toutes 
les parties-prenantes : 

• Sur un espace dédié : https://transferts-hds.e-cancer.fr/public/inca-outils-communication-
campagnes 

• Via le catalogue des publications de l’Institut, à cette adresse : https://www.e-
cancer.fr/Expertises-et-publications/Catalogue-des-publications

• En prenant contact directement par mail : infoprevention@institutcancer.fr

• Bibliothèque d’EDL accessibles avec MdP : https://transferts-hds.e-cancer.fr/ws-gestion-
outils/INCa_OUTILS_HPV_MDP



DÉPLIANT D’INFORMATION 

Version FALC, co-produite avec 
SantéBD

Dépliant d’information GP/parents 
(existe également en version 
feuilletable)

Traduction en 12 versions en langues 
étrangères *

* albanais, amharique, anglais, arabe, chinois, dari, espagnol, moldave, pachtoune, russe, turc, ukrainien   Traductions réalisées par l’ARS IDF   



AFFICHES PHARMACIES



RUBRIQUE WEB DÉDIÉE SUR CANCER.FR

Vidéo « l’essentiel en 3 mn »



Dossier pédagogique : fiche enseignants et fiche élèves

OUTILS ENSEIGNANTS

Memo enseigants



CONTENUS POUR LES ENFANTS

Affiche classe Journal d’information

Une vidéo pédagogique pour les enfants : La 
vaccination contre les HPV : l’essentiel en 1 
minute 



ET MÊME …

Badge envoyé aux journalistes pour les inciter à le porter en plateau
lorsqu’ils aborderont le sujet de la vaccination contre les HPV.

• Maison des maternelles (plateau) ;
• Magazine de la santé (plateau) ;
• Télématin ;
• Bon Jour ! ;
• RTL ;
• C8 (Dr Brigitte Milhau).

Badge en version numérique partagé avec les partenaires en leur
proposant de publier, le même jour, un post sur leurs réseaux sociaux en
faveur de la vaccination contre les HPV.



2. DISPOSITIF MÉDIA



2
Une vaccination sûre et efficace

3
La vaccination HPV : modalités 

pratiques 

CAMPAGNE RADIO MÉTROPOLE/DROM

3 spots de 30’’ centrés sur les infos clés sur les HPV et la vaccination 

1
C’est quoi les HPV ?

Versions pour les DROM : Guadeloupe / Guyane / Martinique /



CAMPAGNE DIGITAL/SOCIAL

Levier 1

(norme sociale)
Levier 2

(protection)



CAMPAGNE PRESSE PROFESSIONNELS DE SANTÉ



CAMPAGNE DIGITAL/SOCIAL PS



PRESSE DROM  



AFFICHAGE RÉSEAUX DE SANTÉ



• Un communiqué de presse commun avec la DGS et la DGESCO diffusé le 12 septembre

• Des EDL partagés et mis à jour en lien avec la DGS/DGESCO, l’ANSM et SpF

• Un dossier de presse sonore : 1 message de sensibilisation et 8 chroniques d’experts proposés à 1 000
radios/web radios et aux partenaires pour une diffusion gracieuse

• Un dispositif d’influence avec des créateurs de contenu santé et des personnalités

DISPOSITIF RELATIONS PRESSE ET INFLUENCE



PARTENARIAT CONTENU ECOSYSTÈME DR GOOD

Un vaccin pour le papillomavirus ?

Michel CYMES

Mon Gynéco : 652K IG lesminutesdejerem :  106K IGAnna Roy : 256K IGped_urg :  258K IG





RELAIS PERSONNALITÉS

618 K followers





618 K followers



EN RÉSUMÉ



Merci.


